
Grille de 
programmes 
Définition d’une grille de programmes 
et comment la bâtir



Introduction

Premier choix

• Vision et capacités

• Mode de diffusion

• Format

• Nom et slogan de la radio

But

• Agencement du contenu
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Définition

• La grille de programmes est l'organisation 
chronologique, 

• à l'échelle d'une journée, d'une semaine ou d'une 
saison, 

• des programmes d'une station de radiodiffusion. 

• La grille des programmes, et son agencement, est 
un élément clé de la stratégie d'un média pour 
augmenter son audience
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Exemple de grille de programmes
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Sud Radio
Radio talk (parlé) avec des plages 
bien identifié



Europe1
Radio talk (parlé) avec des plages 
bien identifié



NRJ • Radio musicale leader
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Virgin Radio • Radio musicale
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France Info
Radio talk d’information



Phare FM • Radio Chrétienne
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FM évangile 66
Radio locale chrétienne



Radio 
Okapi
Radio Africaine



RTNB
Radio Africaine multilangue

FM 92.9 – Bujumbura Burundi
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Principes de base

Thématique musicale

Evolution au cours de la journée

Le Prime time
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Contenu d’une grille
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Habillage

jingles, l’auto-promotion, les 
top horaires

Musique

Musique choisie en fonction 
du format 

Chroniques

Enregistrements de 
l’hébergeur ou des 

producteurs extérieurs

Production propre

Production radiophonique de 
l’équipe diffusé en direct ou 

différé



Création d’une grille de programmes

Règles de la planification
• Saison : Période travaillées et périodes de vacances

• Semaine : jours travaillés et week-end (samedi, dimanche)

• Journée : diverses tranches horaires

• Heure : horloge de programmation
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Planification à 
la saison
Périodes travaillées et périodes de vacances



Planification à 
la semaine
Jours travaillés et week-end



Planification à 
la Journée
diverses tranches horaires



Planification à 
l’heure
horloge de programmation



Diverses tranches horaires
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Nuit

• Horaire : 23h-6h → 7h

• Publics : insomniaques ; travail de nuit, auditeurs américains 
(Nord/sud) - heure -6 à -11 h

• Musique : tous sauf non chrétien et instrumental

• Concurrence : confidence sur l’antenne, conseil psy – E1

Réveil

• Horaire : 6h-9h → 3h

• Publics : lever, départ au travail. Le public veut des 
interventions courtes

• Musique : BPM rapide (>170)

• Concurrence : radio d’information



Diverses tranches horaires
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Matinée

• Horaire : 9h-12h   → 3h

• Publics : maison, travail avec écoute radio

• Concurrence ; RTL JT culturel Courbet, Laissez-vous tenter

Midi

• Horaire : 12h00-14h   → 2h

• Publics : pause déjeuner

• Morceau de musique court <= 3.10

Après-midi

• Horaire : 14h-19h   → 5h

• Publics : maison, travail avec écoute radio

• Radio plus masculine



Diverses tranches horaires
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Début soirée

• Horaire : 19h-21h → 2h

• Publics : diner, pré-télévision

• Concurrence : Télévision

Fin de soirée

• Horaire : 21h-23h → 2h

• Publics : ado

• Majorité de musique anglo-saxonne

• Les préadolescents et adolescents ont une écoute de 
la fin de journée et de la soirée.



L’horloge de programmation

• Détermine à quel moment sont diffusés les 
différents éléments de la programmation.

• Place en priorité les nouvelles, la météo, 
chroniques diverses, musique, publicité etc…

• Les animateurs visualisent leurs plages 
d'intervention

• Il y a plusieurs horloges dans une journée
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60 segments d’une minute Premier remplissage de l’heure



Quelques astuces

La musique

Les segments

Les 
interventions
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Logiciel de création d’horloge
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Conception de votre grille de programmes

Commencer par le lundi

Définissez les grandes plages horaires (selon les auditeurs, le contenu et la concurrence) 

Utilisez la technique de l’horloge

Dupliquez la journée dans la semaine

Adaptez la journée pour le samedi et le dimanche

Insérez les rendez-vous importants

Vérifiez à l'harmonie de votre grille

Préparez l’auto-promotion

Mettez-la en forme pour publication
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